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Overview



1. Impact 
2. Audience
3. Clarity and simplicity
4. Structure and visuals
5. Action
6. Transparency and honesty
7. Practice! 

EXPERTISE ≠ IMPACT 

Principles of clear 
research 
communication



• Types of impact 
• Start with the end in mind
• Stories are more 

memorable than facts
 What is the context?
 What is the problem? 
 What is the impact of your 

research?

Principle 1: 
Impact



• Who are they? 
• What are their interests and jobs? 
• What do you need them to know? 
• Keep them front of mind! 

Principle 2: 
Audience



• Clear language – no jargon 
• Keep it simple and easy to 

understand – aim for Year 8 level
• Zoom out to the big picture
• Put important things first!

Principle 3: 
Clarity and simplicity



• In text – headings, bullet points etc
• Graphics – graphs and charts
• Photos – visualise your goal for them
• Videos – make one 

Principle 4: 
Structure and visuals



Dr Ryan Hoult, Bushfire and Natural Hazards CRC



• Want the reader to do something 
with your research? Then tell them! 

• Not always applicable 
• Make it easy
• Spell it out and be specific 

Principle 5: 
Action



• Be transparent – methods, data, 
ethics, results

• Be honest – limitations, 
uncertainties, biases

Principle 6: 
Transparency and 
honesty



• Don’t be disheartened
• Practice often and in different ways
• Get feedback

Principle 7: 
Practice! 



1. Impact 
2. Audience
3. Clarity and simplicity
4. Structure and visuals
5. Action
6. Transparency and honesty
7. Practice! 

Principles of clear 
research 
communication



We can protect 
children from the 
impact of bushfire 
by involving them, 
by talking to them.

Dr Briony Towers

• Started as PhD student at Bushfire CRC
• Researcher at Bushfire and Natural 

Hazards CRC
• Lead researcher at NHRA
• Founder of Leadrrr

Case study of student‐
to‐industry‐leader: 
Dr Briony Towers



Early days: Bushfire CRC

Fire Australia (2011) eBook for schools (2013) eBook launch and promo (2013)

Presentations at forums



Mid‐career: Bushfire and Natural Hazards CRC

Videos of different lengths BNHCRC case study (2020)
‘Guide to Working with 
School Communities’ (2017)



Mid‐career: Bushfire and Natural Hazards CRC

Podcast episode for 
Emerging Minds (2019) 

Awards: 
o Australian Safer Communities Award for National 

Significance (2011)
o Quiet Achiever Award (2018)
o Early Career Researcher Award (2018)
o Resilient Australia Schools Award (2019)



Conversation articles to spread the word

(2018) (2020) (2020)



Briony’s goal =
to include children 
in bushfire 
education and 
preparedness

• Clear goal in mind
• Diverse approaches to communicating 

her research 
• Knew her audience and developed 

resources for them 
• This could be you! 

Dr Briony Towers’ 
success – from PhD to 
industry leader

Don’t miss her NHRF23 presentation! 
Day 3: Wednesday 3 May, 9:15am



More recently: Natural Hazards Research Australia

Year 5 and 6 children’s manifesto about bushfire safety – Harkaway Primary School 



Who are NHRA 
comms?



EARLY STAGES

• Project webpage + 
promotion of new 
research

• Making connections + 
forming a network

PROJECT UNDERWAY 

• Communicating your 
research to the right 
audiences

• Mid‐project needs such 
as participant 
recruitment support, 
promotional flyers, 
stakeholder briefings, 
etc.

• Sharing your research 
progress, 
presentations, 
publications, etc.

THE END – lots of comms!

• Support with 
promotion

• Media training and 
opportunities 

• News articles and/or 
media releases

• Utilisation that targets 
key audiences 

• Sponsorship to present 
findings at industry 
events

Comms support throughout your project



BEFORE DURING AFTER


